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Przedstawienie gości biznesowych z Indonezji:

Edison Bako

Pełni funkcję Dyrektora Wykonawczego EuroCham Indonesia od kwietnia 2020 roku. Posiada bogate doświadczenie 

w zarządzaniu interesariuszami, relacjach inwestorskich oraz komunikacji korporacyjnej, zdobyte zarówno w sektorze 

prywatnym, jak i publicznym. Jego ekspertyza obejmuje współpracę z instytucjami finansowymi, inwestorami 

i regulatorami, co czyni go kluczową postacią w promowaniu interesów europejskich firm w Indonezji.

Sere Kalina

Współzałożycielka i CEO Gamecomm Indonesia – firmy specjalizującej się w tworzeniu programów wspierających rozwój 

branży gier i e-sportu w Indonezji. Pod jej kierownictwem Gamecomm realizuje inicjatywy mające na celu zwiększenie 

zatrudnienia absolwentów szkół zawodowych w sektorze gier, m.in. poprzez programy "Link & Match" oraz współpracę 

z 41 szkołami zawodowymi w regionie metropolitarnym Dżakarta. Dodatkowo, jako współzałożycielka Garuda Wisnu 

Esports Academy, wspiera rozwój młodych talentów w e-sporcie.

William Lee 

Dyrektor wykonawczy spółki importowej PT Sabang Merauke Trading zajmującej się wprowadzaniem do sieci modern 

trade w Indonezji importowanych produktów FMCG, w tym także z Polski. Sieć dystrybucji pokrywa najwieżniejsze ośrodki 

miejskie w różnych prowincjach Indonezji.

Rudy Wirawan

Dyrektor wykonawczy PT Lucky Strategis, właściciela i operatora sieci sklepów wielkopowierzchniowych GrandLucky, 

a także we współpracy z podmiotem partnerskim sieci Hokky i Brastagi. Sklepy sieci oferują szeroki wybór produktów 

lokalnych i importowanych, ze szczególnym uwzględnieniem wysokiej jakości artykułów spożywczych, takich jak świeże 

owoce, warzywa, mięso, owoce morza oraz gotowe posiłki. Obie sieci są partnerami cyklicznej kampanii promocyjnej 

Poland Festival*.

Saras Desch

Saras Desch to indonezyjska przedsiębiorczyni. Jest współzałożycielką i CEO PT. Sembrani Jaya Abadi, firmy zajmującej się 

importem produktów budowlanych, w tym okien i drzwi, w tym także z Polski. Ponadto pełni funkcję CEO 

i współzałożycielki Borussia Academy Indonesia, która współpracuje z niemieckim klubem Borussia Mönchengladbach 

w celu promowania europejskiego modelu szkolenia młodzieży w Indonezji. Saras angażuje się również w inicjatywy 

społeczne poprzez Grassroots Football Indonesia Foundation, wspierając rozwój młodych talentów piłkarskich w kraju.

Soedomo Mergonoto

Rozpoczynając od rodzinnego biznesu w latach 70., przekształcił go w międzynarodową korporację z ponad 14 000 

pracowników i eksportem do blisko 70 krajów. Pod jego kierownictwem powstały znane marki, takie jak Kapal Api, Good 

Day, Excelso i Kopi ABC. Soedomo jest uznawany za pioniera w dziedzinie marketingu i innowacji w przemyśle kawowym 

w Azji Południowo-Wschodniej.
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Sari Kusumaningrum 

(znana Wam z poprzedniej delegacji, w grupie mediowej)

Doświadczona specjalistka ds. mediów i marketingu z ponad 20-letnim stażem w obszarach komunikacji, PR 

i zarządzania wydarzeniami. Pełni funkcję Prezeski PT Juwita Bersinar Indonesia oraz Dyrektorki ds. Międzynarodowych 

i PR w World Modest Fashion Week. Jest również Wiceprzewodniczącą stałego komitetu ds. relacji międzynarodowych

z USA i Ameryką Południową w KADIN (Indonezyjska Izba Handlowa).
 

Do Państwa dyspoyzcji będą także przedstawiciele Zagranicznego Biura Handlowego (ZBH) Polskiej Agencji Inwestycji 

i Handlu (PAIH) w Dżakarcie: pan Cezary Filipek i Jacek Kołomyjec. 

ZBH Dżakarta od 2018 roku pomaga polskim przedsiębiorstwom w wejściu i wyskalowaniu biznesu na rynku Indonezji 

poprzez realizację misji handlowych, targów, wydarzeń biznesowych oraz indywidualną pracę szytą na miarę na 

potrzeby poszczególnych projektów.

Podczas 7 lat działalności biuro wsparło realizację przez polskich przedsiębiorców ponad 100 kontraktów eksportowych. 

W 2019 roku miała miejsce pierwsza edycja autorskiego wydarzenia promującego polski biznes w Indonezji pod marką 

Poland Festival. W ciągu pięciu lat program urósł do miana największej kampanii promującej Polskę w ASEAN. Ostatnia 

edycja, PF24 stała się największym projektem promocji handlu w branży FMCG, EdTech, gier i technologii prezentowanym 

przez jakikolwiek kraj UE w Indonezji. Ogółem kampania Poland Festival od swojego powstania przyciągnęła ponad 500 

000 odwiedzających indonezyjczyków, wygenerowała ponad 300 publikacji w tamtejszych mediach i przyczyniła się do 

szacowanych ponad 45 milionów euro w kontraktach handlowych i inwestycyjnych oraz wprowadzenia 20 nowych 

marek FMCG do Indonezji. 
 

Więcej o realizowanym przez ZBH Dżakarta Poland Festival: https://youtu.be/U3tjxsKv_8Q?si=9FOMeoOA_V_SVmWS
 

Zapraszamy Państwa również do zapoznania się z materiałem wprowadzającym do biznesu w Indonezji: 

https://youtu.be/TX5FvSMKuEk?si=TInPCzCEMXNSMcZp


